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1. ANALIS| GLOBAL DEL CAVA 2016

En el complicat context economic d’aquesta tltima década, el Cava ha demostrat ser un
sector amb una gran fortalesa, mantenint tant els llocs de treball com la compra de quilos
de raim. Gracies a I’esfor¢ de les empreses i la seva aposta estratégica pel posicionament dels

productes Premium als mercats internacionals, el Cava es consolida, en exportaci6, com
la 1* Denominacié d’Origen espanyola ila 1* DO al mén per metode tradicional.

En els ultims 10 anys s’ha
destinat a Cava una mitja de

L'evolucio del Cava en Uviltima
decada ha estat positiva
amb un creixement mitja del

Total Cava Total Total
Tradicional Cava Premium Cava Ecologic
2016 2016 2016

215.676.968 29.479.020 4.021.853

La crianca mitja del En els ultims 3 anys s’han El sector del Cava esta apostant
Cava Tradicional intensificat les expedicions de Caves amb grans esforcos per la
expedit en 2016 ha estat Premium als mercats internacionals,

arribant a representar un *

13,6 11,6%

MESOS DEL TOTAL

PRODUCCIO
ECOLOGICA

Un 62% de les empreses
elaboradores tenen presencia
als mercats internacionals.







2. SITUACIO REGISTRES

2.1 Explotacions Viticoles

33.903

Hectarees

2.2 Superficie inscrita per varietats

3.3%  0,1%
2,5% \ 4,3%

0,2%

GARNATXA NEGRA 1.453,03 Has



2. SITUACIO REGISTRES

2.3 Cellers elaboradors de vi base

2015

EMPRESES

2016

162

24 Cellers elaboradors de Cava

EMPRESES




3. EXPEDICIONS

Expedicio total ‘ ‘ ‘ ‘ Variacio
2016 S/2015

245.155.988

AMPOLLES

3.1 Historic de ’evoluci6 de les expedicions de Cava

Py ) MERCAT MERCAT
dorls INTERIOR | EXTERIOR
200

1900

1910 400

1920 1.000

1930 2.400

1940 2.400

1950 5.700

1960 10.500

1970 47.000

1980 82.048 72.000 10.048
1990 139.726 92.500 47.226
2000 196.751 99.732 97.019
2010 244.801 95.641 149.160
2015 244.123 86.876 157.247
2016 245.156 86.183 158.973

* en milers d’ampolles



4. EL CAVA AL MON

41 Mercat Exterior

158.973.256 AMPOLLES 1,10%
UE S/2015

-1,94%

Paisos Tercers S/2015

111.796.128 AmpPOLLES

47.177.128 AMPOLLES

9.11%

4.2 Mercat Interior

86.182.732 AMPOLLES -0,80%




4. EL CAVA AL MON

4.3 La comercialitzacio del Cava al 2016

MERCAT
PAISOS TERCERS

19%

MERCAT
INTERIOR

MERCAT UE




Milers d’ampolles

4. EL CAVA AL MON

44 Evolucio de les expedicions

MERCAT : \[FR( AT
- TOTALS INTERIOR - / -

2009 219.463 -3,77 88.253 -0,98 99.041 -7,04 32383 0,0

2011 239.555 -2,14 87.309 -871 113.219 23 39.027 1,34

2013 241.365 -0,77 81.438 -0,47 117.836 -1,53 42.091 0,84

2015 244.123 0,76  86.876  -0,80 114.000 2,1 43.236 0,3

* en milers d’ampolles

250.000

245.000

240.000 \/\

235.000

230.000 T T T T T T )
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016




Milers d’ampolles

175.000

150.000

125.000

100.000

75.000

5. MERCAT EXTERIOR

5.1 Estadistica 1980-2016

AMPOLLES 75 CL. DIF(%=<). S/ANY ANT.

1985 28.852.069

1995 60.729.132

2010 149.160.023 13,68

2012 161.406.721 6,02

2014 154.708.279 -3,26

2010 2011 2012 2013 2014 2015

2016



5. MERCAT EXTERIOR

5.2 Ranquing per paisos

PAIS AMP. 75¢l

PAIS AMP. 75¢l % AMPs/2015

BELGICA 29.616.892 1,74
| amawa saess el
REGNE UNIT 26.821.915 -3,87
Comw e e
FRANCA 8.972.133 20,75
B A
PAISOS BAIXOS 3.484.383 11,53
_--
FINLANDIA 3.139.525

DINAMARCA 1.914.487 21,75

- NORUEGA 1616335 89
ESTONIA 1.127.492 32,42

. RUSSIA  LI21.443  9L69
AUSTRIA 1.101.423 39,51

~ BRASIL 1089411 216
ISRAEL 871.633 1,23

- POLONIA 769709 2385

LITUANIA 740.763

AUSTRALIA 734.596

MPs/2015

- REPUBLICA TXECA ~ 187.252 213
PANAMA 183.668 20,52

~ COLOMBIA 167420 3845
ARGENTINA 158.568 59,31

- ESLOVENIA 136477 2425
HONG-KONG 132.825 21,13

- NOVAZELANDA 123556 36

XILE 112.619

BIELORUSSIA 106.553 303,07

. CROACIA 104432 1342
ISLANDIA 102.756 5,88

~ SINGAPUR  &.457 2773
NIGERIA 82.463 -37,97

. TAEWAN 80364 3724
COSTA RICA 80.325 22,7

. 69289 2292
@%. 68.879 37,84

GRECIA 60.853 0,27

MALDIVAS (Illes) 57.787 4,9

GUATEMALA 53.503 42,33

QATAR 50.357 -16,32

BULGARIA 42.697 96,52

THAILANDIA 40.597 179,96

31.512

BOLIVIA

FILIPINES 21.117 195

LUXEMBURG 398.945 8,07
ITALIA 374.715 16,43
(Zg;gﬁN‘”Q' ’{}‘ES ) 308.557 29,89
PARAGUAI 284.811 274,9
PERU 232.440 1,79
UCRAINA 188.743 94,23

REP. AFRICA SUD 19.068 119,31

EL SALVADOR 18.709
. JAMAlcA 17437 7852
ANGOLA 14.460 25,97
~ GHANA 3148 2944
RUMANIA 13.005 57,3
 INDONESIA 12331 2357
MARTINICA JL34H -44,13



SRI LANKA 9.557 113,72

KENIA 8.667 298,77

VIETNAM 8.637 57,79

GUADALUPE 8.251

CAMBODJA 7.044

BAHREIM 840 -85,57

BERMUDES 744 -75,97

INDIA

GAMBIA

TOTALS




6. EL CAVA A LA UNIO EUROPEA

6.1 Historic per paisos

Regne Unit 1.225 31.956  35.926  29.904  28.833  27.902  26.822

Franca 4.221 4.961 5.444 6.364 7.430 8.972

Finlandia 28 2.722 2.912 2.750 2.918 2.888 3.140

Austria 90 1.354 1.533 1.482 1.203 789 1.101

Polonia

Letonia

Estonia 851 1.127

Lituania

Hongria

Grecia

Romania

Bulgaria

————————

o | | [ 57 [ w55 | as | aw |

* en milers d’ampolles 75 cl.

150.000
100.000 /
50.000 /

1986 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Milers d’ampolles




7. EL CAVA ALS PAISOS TERCERS

7.1 Historic per paisos

Estats Units

Japo
Suissa
Canada
Noruega
Brasil
Israel
Australia
Russia

Xina

17.366 17.224 17.845 18.224 19.790 21.304
5.511 7.326 7.727 7.662 7.826 8.505
3.235 3.133 2.870 2.895 2.686 2.921
2.028 2.132 2.079 2.160 2.380 2.448
1.531 1.566 1.523 1.605 1.484 1.616
971 1.057 988 1285 1.113 1.121
1.058 858 917 931 882 1.089
376 390 592 735 691 872
505 829 561 699 585 735

2

46 370 310 636 515 525
TOTALS 32.827 34.885 35412 36.832 37.952 41.136

* en milers d’ampolles 75 cl.

Milers d’ampolles

41.000 -
40.000 -
39.000 A
38.000 A
37.000 A
36.000 A
35.000 A
34.000 A
33.000 A

32.000

2011 2012 2013 2014 2015 2016




8. MERCAT INTERIOR

8.1 Evolucio de les expedicions al Mercat Interior

120.000

110.000

100.000

90.000

80.000

70.000

Milers d’ampolles

60.000

50. 000 T T T T T T T T 1
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

MERCAT INTERIOR

2009 88.253

2011 87.309




9. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

o
o RECULADOs
& ‘o,
8 2

215.676.968 25.241.846 4.237.174
AMPOLLES AMPOLLES AMPOLLES

$/2015
-10,51%

1,7%

CAVA TRADICIONAL

[N CAVA RESERVA



9. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

9.1 Cava Tradicional (Min. 9 mesos)

Milkeuianallh
©f D)
& 2l
<
S A
S 7l

)
O

Mercat Interior S/2015
Mercat Exterior S/2015

MERCAT INTERIOR

31,4%

MERCAT EXTERIOR



9. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

9.2 Cava Reserva (Min. 15 mesos)

Mercat Interior S/2015
Mercat Exterior S/2015

MERCAT EXTERIOR

41%

MERCAT INTERIOR



9. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

9.3 Cava Gran Reserva (Min. 30 mesos)

MERCAT EXTERIOR

MERCAT INTERIOR




9. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

9.4 Cava Rosat

S/2015

Cava Reserva

S/2015

Cava Gran Reserva S/2015

I CAVA TRADICIONAL
0,3%
4,2%

[ CAVA RESERVA

B CAVA GRAN RESERVA




9. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

9.5 Cava Ecologic

o

Cava Tradicional —*&*

2.756.043 smpoOLLES

i
#/CAVA',

Cava Reserva —

QESER‘I?'

1.055.766 rmpPoLLES

Cava Gran Reserva Q

210.044 AmPoOLLES

68,5% CAVA TRADICIONAL

CAVA RESERVA

5,3%

I CAVA GRAN RESERVA




10. EL CAVA PREMIUM AL MON

10.1 Expedicions totals

29.479.020
AMPOLLES

Total
CAVA GRAN RESERVA
2016

4,.237.174

AMPOLLES

14,4%

GRAN RESERVA




10. EL CAVA PREMIUM AL MON

10.2 Cava Premium per mercats

Mercat Interior ‘ ‘ ‘ ‘ Variacio
2016 S/2015

18.474.542 .
Mercat Exterior
it !

11.004.478 .

MERCAT EXTERIOR

Variacio
S/2015

37.4%
62,6%

MERCAT INTERIOR




10. EL CAVA PREMIUM AL MON

10.3 Ranquing Cava Premium
20 primers paisos

CAVA PREMIUM 2016 % S/ 2015

Espanya 18.474.542 -4,90 %

Estats Units 1.287.272 4,97
Regne Unit 748.921 4,57

Alemanya 591.287 -18,26
L Swad B2 B
Paisos Baixos 400.371 11,71
Dinamarca 321.661 40,55
Suissa 145.881 8,66
Rep. Dominicana 80.609 -26,44

Franca 65.830 34,43

Polonia 60.079 22,69

Resta Paisos 964.625 14,82

TOTALS 11.004.478 11,61 %



11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

PRESENTACIO INTERNACIONAL
"CAVA DE PARATGE QUALIFICAT"

Esdeveniment de presentaci6 de la nova categoria “Cava
de Paratge Qualificat” en el Palau de la Musica Catalana
(Barcelona).

Assistencia de premsa internacional d’Alemanya, Anglaterra,
Belgica i Holanda.

Presencia d’empreses, viticultores i entitats del sector.
Presentaci6 de la campanya de comunicaci6: Imatge
corporativa, video i cataleg promocional.

Taula rodona amb especialistes internacionals: Pedro
Ballesteros MW, Lenka Sedlackova MW, Yvonne Heistermann
i Guillermo Cruz.

Roda de premsa per a mitjans generalistes i especialitzats.
Programa d’activitats per als assistents internacionals
(visita empreses, tastos).

Campanya de publicitat sobre “Cava de Paratge Qualificat” en
les principals revistes del sector:

Nueva Categoria del Cava

Cava de Paraje Calificado

EL GUSTO POR LA SINGULARIDAD

{CAvA




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

REPORTATGES CAVA

Publicaci6 d’extensos reportatges sobre la DO

DECANTER PROMOTION

Cava de Pa rae Cahflcado Cava presentant la nova categoria “Cava de Paratge
A new exciting age for premium Cava Qualificat” en les principals revistes especialitzades a
Amm;mmm e nivell nacional i internacional. Editats per prescriptors

de prestigi.

DECANTER (Regne Unit)
MEININGER (Alemanya)
WEINREISEN (Alemanya)
HORECA MAGAZINE (Belgica)
L’ECCO (Belgica)
MUNSKANKEN (Holanda)
VINUM (Holanda)

PLANETA VINO

MI VI-VINUM




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

DECANTER CAVA ENCOUNTER

Esdeveniment de promoci6é del Cava Premium a
Regne Unit, organitzat en col-laboracié amb la
prestigiosa revista Decanter.

Masterclass sobre Cava Premium impartida per
Pedro Ballesteros MW.

Showroom d’empreses i tasting d’harmonies.
Cataleg de presentaci6é de la DOP Cava.

Publicacié a Decanter.com d’articles relacionats
amb I’esdeveniment.

Campanya a través de les Xarxes Socials de Decanter

Assistents: Jornada de mati per a professionals i a
la tarda, subscriptors de la revista Decanter.

Participaci6 de 20 empreses.

Decanter

Decanter

i T B X0 b Bl Bwwd  Lme b
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11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

DRINK BUSINESS CAVA ROAD SHOW

Esdeveniments de promocié del Cava Premium a diferents
ciutats de Regne Unit (Manchester, Exeter i Edimburg),
organitzat en col-laboracié amb la prestigiosa revista Drink
Business.

Cada esdeveniment consta d’'una masterclass amb tast de
Cava Premium, impartida per un prescriptor de prestigi.
Els assistents, subscriptors de la revista Drink Business

han estat prescriptors, sommeliers, MW i educadors.

Participaci6 de 30 empreses.

drinks business

PREMI UM LN
The Cava Mlasn rehiss B,



11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

1)

Presentaci6 del ment per part del xef resident. Un sommelier de prestigi al EXPERIENCE
pais s’encarrega de presentar ’harmonia amb els Caves Premium.

CAVA EXPERIENCE

Esdeveniments de promoci6 del Cava Premium per a premsa especialitzada
i prescriptors del sector de la gastronomia i el vi, a les principals ciutats
europees. L’objectiu és presentar els productes premium i mostrar la seva
prefecta harmonia amb la gastronomia local.

Realitzaci6é d’un cataleg exclusiu i personalitzat per a cada esdeveniment.

Seguiment dels articles publicats.

Enviament de material de I’esdeveniment i informaci6 dels assistents a les
empreses participants.




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

CAVA MASTERCLASS

Formaci6 especialitzada sobre el Cava en centres docents
universitaris i de formacié professional, associacions de
sommeliers i a prescriptors del sector del vi.

Impartides per professionals de prestigi de cada pais i pels
serveis tecnics de la DOP Cava.

DUSSELDORF - PROWEIN
KOBLENZ

GANTE

BERLIN

COLONIA
VARSOVIA

UTRECH
BRUSSEL-LES (KBC)
FORUM VINI
ROTTERDAM
LONDON WINE FAIR
LONDRES- FIZZ
RUST (Austria)




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

FORMACIO

Formaci6 avancada sobre Cava en centres docents universi-
taris i de formaci6 professional a nivell nacional.Impartides
pels Serveis Tecnics de la DOP Cava aixi com altres entitats.

ESHOB (2)

CETT (2)

BASQUE CULINARY CENTER (3)

AULA DEL VINO - UNIV. SAN PABLO CEU

SALON CAVA PREMIUM

Acci6 de promoci6 del Cava Premium per a premsa especialitzada, restaurants,
botigues especialitzades i altres prescriptors del sector de la gastronomia i el vi.

Taula rodona sobre “Les harmonies del Cava” amb la participaci6 de professionals

del sector a nivell local.

VINOSELECCION

ESC. INTERNACIONAL VALLADOLID
UNIVERSITAT ROVIRA I VIRGILI
CAMBRA DE COMERC DE MADRID
UNIVERSITAT DE BURGOS

CAMBRA DE COMERC DE BURGOS
EL CORTE INGLES — Personal de bodega
CURS DE FORMADORS IC

111

Showroom de Cava Premium amb la participacié d’empreses elaboradores.

Cocktail d’harmonies.

Lloc: Malaga.
Participaci6 de 26 empreses.




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

i

T L d Sl uE L O aderr |
TR

"W Tk b TulCAN il g O -

CONCURS "MEJOR SUMILLER
INTERNACIONAL EN CAVA"

Segona edici6 del concurs “Mejor Sumiller en Cava”
aquesta vegada en la seva versi6 internacional.

Semifinals en 11 ciutats que concentren les diferents
arees d’Espanya:

CATALUNYA I ANDORRA
LLEVANT

BALEARS

CENTRE 1 - MADRID I CASTELLA-LA MANXA
CENTRE 2 - CASTELLA LLEO

NORD 1- PAIS BASC

NORD 2 - ASTURIES I GALICIA

VALL DE L’EBRE

CANARIES

ANDALUSIA 1 (SUD-EST)

ANDALUSIA 2 (SUD-OEST)

Semifinals Internacionals a BELGICA i MEXIC.




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

FAM TRIPS

INTERNACIONALS
Visites a la zona principal de la DOP Cava, organitzades per
a premsa especialitzada i Masters of Wine de tot el mon.

Masterclass impartida pels nostres serveis tecnics.
Visites a diferents empreses elaboradores.

CANADA - Daenna Van Mulligan

HOLANDA - Frank Smulders MW

REGNE UNIT — Andrew Jefford - Richard Hemming MW
SUECIA - Eric Stein

BELGICA - Pedro Ballesteros

POLONIA -Grup de periodistes

50 GREAT CAVES — Grup de periodistes

EEUU - Grup Enolegs Washington

NACIONALS
Basque Culinary Center — Alumnes Master de Sumilleria
Periodistes Revistes Especialitzades

TASTOS

TOM STEVENSON
GUIA PENIN

+180

MOSTRES

MOSTRES




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

CAVA MIXOLOGY

FORMACIO

Formaci6 especialitzada en la preparaci6 de
coctels amb Cava, per mostrar la seva versatilitat
com a mixer.

Elaboracio6 dels tres coctels de la DOP Cava:
Pink&Mint Cava, Cavatropic i Cava Loves Tea.

Objectiu: Promoci6 del Cava entre els joves
consumidors i entre els professionals del mon de

la cocteleria i bartenders.

MIXOLO

BARCELONA - CETT
SANT SEBASTIA - BCC

CONCURS - CLASS CAVA CUP

Concurs internacional de bartenders a Regne Unit.

L’objectiu és presentar-los el Cava com a mixer i incentivar el seu Us per acostar-nos als joves consumidors.
Esdeveniment organitzat en col-laboracié amb la revista especialitzada Class Cup Magazine.

LONDRES - RED BAR

CLASS.
CAVA



11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

+400

PERSONES

RODA DE PREMSA ECONOMICA

Presentaci6 anual de les dades estadistiques del sector del
Cava a la premsa nacional.

PROGRAMA ESPECIAL RNE

Nova edici6 del programa especial “El Cava y la Navidad” de
RNE. Retransmissio en directe des de Caixaforum Madrid,
davant més de 400 persones.

Entrevistes i seccions entorn al Cava.

CONCURS MICRO-RELATS
#RELATOCAVA

Concurs a xarxes socials per a promoure el coneixement i I'ts
de la paraula Cava entre els usuaris Facebook i Twitter.
L’Objectiu és ampliar el coneixement i la visibilitat de la DO
Cava, aixi com la interacci6 en els nostres perfils socials.

MICRORRELATOS
: )

Tweet Ganador
#relatocava



11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

LLIBRE VERD DE LA VINYA DEL CAVA

Llibre escrit i editat per la DOP Cava. Homenatge a la terra, A
on es mostra I’esfor¢ del viticultor i la importancia de les :gh‘ﬁﬂh “.UJ'#

A g

i

\

oo iy

la
wﬂ“ 'If-' ﬂ."l'\

bones practiques en viticultura.

Exemplars en catala, castella i angles.

EL LBRD VERDE
de la vifia del cava

Versi6 descarregable en pdf en www.docava.es

NOVA PAGINA WEB

Actualitzacié de continguts i noves seccions.
Més dinamica, intuitiva i amb format responsive.

CAVA M

www.docava.es

T




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

XARXES SOCIALS

N

Z - RE%CH

351 +150k

POSTS PERFILS

m _REAyCH

4521 +280k
POSTS PERFILS
PATROCINIS
FESTIVAL MOST CAVATAST
DECANTA CONGRESO HOST - BCC
FIVIN PREMIS VINARI

SETMANA DEL CAVA FUND. DIETA MEDITERRANEA




11. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2016

ALTRES ESDEVENIMENTS

FUN FEST

Tastos formatius sobre Cava per a consumidors finals. Maridatge
de Cava Reserva amb foies i Cava Rosat amb maduixes.
Organitzat per Atrdpalo.com al Poble Espanyol de Barcelona.
Participaci6 de 12 empreses.

VIJAZZ

Espai Cava en el Claustre de Sant Francesc de Vilafranca durant
el Vijazz. Dos concerts interpretats exclusivament per dones.
Maridatge de Cava Rosat i maduixes.

Entrades solidaries en pro de la lluita contra el cancer de mama.
Participaci6 de 35 empreses.

APM - EM DIC MANEL

Patrocini amb product placement en la série transmedia digital
#Emdicmanel de TV3. Capitol escrit per a la DO Cava sobre Cava
i gastronomia amb el xef Nandu Jubany i bloggers i influencers del
mon de la gastronomia com a actors.

Gran impacte en les plataformes digitals i xarxes socials.

Acci6 #pelisambcava a Twitter

ALIMENTARIA

Col-laboraci6é en I’esdeveniment de celebracié del 40 aniversari
d’Alimentaria.

Pastis de celebraci6 elaborat per Oriol Balaguer i apertura de 40
ampolles de Cava.
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