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En el complicat context econòmic d’aquesta última dècada, el Cava ha demostrat ser un
sector amb una gran fortalesa, mantenint tant els llocs de treball com la compra de quilos

de raïm. Gràcies a l’esforç de les empreses i la seva aposta estratègica pel posicionament dels
productes Premium als mercats internacionals, el Cava es consolida, en exportació, com

la 1ª Denominació d’Origen espanyola i la 1ª DO al món per mètode tradicional.

1. anÀlisi global del cava 2016

235
empreses
elaboradores

2016

Un 62% de les empreses 
elaboradores tenen presència
als mercats internacionals.

62%

En els últims 10 anys s’ha
destinat a Cava una mitja de 

302
milions
de kg de raïm

La criança mitja del
Cava Tradicional

expedit en 2016 ha estat 

En els últims 3 anys s’han
intensificat les expedicions de Caves 
Premium als mercats internacionals, 

arribant a representar un 

215.676.968

Total Cava 
Tradicional

2016
4.021.853

Total
Cava Ecològic 

2016
29.479.020

Total
Cava Premium

2016

245.155.988

ToTaL 
ProdUCCió 

2016 L’evolució del Cava en l’última 
dècada ha estat positiva 
amb un creixement mitjà del 

  9%

El sector del Cava està apostant 
amb grans esforços per la

producció
 ecològica13,6

mesos
11,6%

del total
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2.1 Explotacions Vitícoles

2.2 Superfície inscrita per varietats

Número
Explotacions
2016

6.374

Superfície
inscrita (Ha)
2016

33.903
Hectàrees

35,4%

25,4%

20%

8,8%

0,2%

2,5%

3,3%

4,3%

0,1%

Superficie inscrita por variedades

macabeo

xarel·lo

parellada

chardonnay

subirat parent

pinot noir

trepat

garnacha negra

monastrell

macabeu 11.996,39 Has  

xarel·lo 8.625,99 Has  

parellada 6.772,20 Has  

chardonnay 2.965,07 Has  

subirat parent 87,61 Has  

pinot noir 853,43 Has  

trepat 1.108,72 Has  

garnatxa negra 1.453,03 Has  

monastrell 40,57 Has  

2. situació registres
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2. situació registres

2.3 Cellers elaboradors de vi base

2.4 Cellers elaboradors de Cava

aNY EMPrESES

2010 164

2011 165

2012 163

2013 162

2014 159

2015 158

2016   162

aNY EMPrESES

1980 82

1990 235

2000 269

2010 256

2011 254

2012 253

2013 247

2014 244

2015 241

2016   235
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3. expedicions

3.1 Històric de l’evolució de les expedicions de Cava

Expedició total
2016

245.155.988
ampolles

Variació
S/2015

0,42%

aNY ToTaLS MErCaT
iNTErior

MErCaT
EXTErior

1900 200

1910 400

1920 1.000

1930 2.400

1940 2.400

1950 5.700

1960 10.500

1970 47.000

1980 82.048 72.000 10.048

1990 139.726 92.500 47.226

2000 196.751 99.732 97.019

2010 244.801 95.641 149.160

2015 244.123 86.876 157.247

2016 245.156 86.183 158.973

* en milers d’ampolles
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4. el cava AL Món

4.1 Mercat Exterior

4.2 Mercat Interior

158.973.256 ampolles

Total Mercat
Exterior 2016

111.796.128 ampolles

UE

47.177.128 ampolles

Països Tercers

Variació
S/2015

1,10%

S/2015

-1,94%

S/2015

9,11%

86.182.732 ampolles

Total Mercat
interior 2016

Variació
S/2015

-0,80%
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4. el cava AL Món

35%
46%

19%

Cava Global 2015

mercat
interior

mercat ue

mercat
països tercers

4.3 La comercialització del Cava al 2016
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230.000

235.000

240.000

245.000

250.000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

M
ile

s 
de

 b
ot

el
la

s

Evolució de la producció de Cava

aNY ToTaLS % MErCaT 
iNTErior % MErCaT 

U.E. %
MErCaT 
PaÏSoS 

TErCErS
%

2008 228.050 1,38 89.130 -9,21 106.540 12,15 32.380 1,88

2009 219.463 -3,77 88.253 -0,98 99.041 -7,04 32.383 0,01

2010 244.801 11,55 95.641 8,37 110.649 11,72 38.511 18,92

2011 239.555 -2,14 87.309 -8,71 113.219 2,32 39.027 1,34

2012 243.232 1,53 81.825 -6,28 119.666 5,69 41.741 6,95

2013 241.365 -0,77 81.438 -0,47 117.836 -1,53 42.091 0,84

2014 242.288 0,38 87.580 7,54 111.620 -5,3 43.088 2,36

2015 244.123 0,76 86.876 -0,80 114.000 2,15 43.236 0,33

2016 245.156 0,42 86.183 -0,80 111.796 -1,94 47.177 9,11

S/ ToTaL 35,15 45,6 19,25

* en milers d’ampolles

4. el cava AL Món

4.4 Evolució de les expedicions

M
ile

rs
 d

’a
m

po
lle

s
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5. mercat exterior

75.000

100.000

125.000

150.000

175.000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

M
ile

s 
de

 b
ot

el
la

s

Resum Mercat Exterior

5.1 Estadística 1980-2016

aNY aMPoLLES 75 CL. diF.(%±). S/aNY aNT.

1980 10.048.230

1985 28.852.069

1990 47.226.159

1995 60.729.132

2000 97.018.660

2010 149.160.023 13,68

2011 152.246.793 2,07

2012 161.406.721 6,02

2013 159.927.191 -0,92

2014 154.708.279 -3,26

2015 157.247.036 1,64

2016 158.973.256 1,10

M
ile

rs
 d

’a
m

po
lle

s
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5. mercaT exterior

5.2 Rànquing per països

PaÍS aMP. 75cl % aMP.s/2015

BÈLGICA 29.616.892 -1,74

ALEMANYA 28.416.935 -14,1

REGNE UNIT 26.821.915 -3,87

EEUU 21.304.164 7,65

FRANÇA 8.972.133 20,75

JAPÓ 8.505.084 8,67

PAÏSOS BAIXOS 3.484.383 11,53

SUÈCIA 3.439.599 14,04

FINLÀNDIA 3.139.525 8,69

SUÏSSA 2.920.632 8,7

CaNadÀ 2.447.900 2,87
diNaMarCa 1.914.487 21,75

NorUEGa 1.616.335 8,9
ESTÒNia 1.127.492 32,42
rÚSSia 1.121.443 91,69

ÀUSTria 1.101.423 39,51
BraSiL 1.089.411 -2,16
iSraEL 871.633 -1,23

PoLÒNia 769.709 23,85
LiTUÀNia 740.763 46,7
UrUGUai 739.372 147,12

aUSTrÀLia 734.596 6,18
rEP.doMiNiCaNa 584.588 36,86

XiNa 525.387 1,85
MÈXiC 454.867 -5,96

LUXEMBUrG 398.945 8,07
PorTUGaL 379.637 -5,7

iTÀLia 374.715 16,43
CorEa dEL SUd 330.460 52,35

ESPaNYa 
(Z.FraNQUES) 308.557 -29,89

LETÒNia 295.515 49,99
ParaGUai 284.811 274,9
aNdorra 249.796 8,13

PErÚ 232.440 -1,79
irLaNda 228.067 41,44
UCraÏNa 188.743 94,23

PaÍS aMP. 75cl % aMP.s/2015

rEPÚBLiCa TXECa 187.252 -21,3
PaNaMÀ 183.668 -20,52

CoLoMBia 167.420 38,45
arGENTiNa 158.568 -59,31
ESLoVÈNia 136.477 -24,25

HoNG-KoNG 132.825 -21,13
NoVa ZELaNda 123.556 36

XiLE 112.619 0,56
CUBa 106.780 49,9

BiELorÚSSia 106.533 303,07
CroÀCia 104.432 13,42
iSLÀNdia 102.756 -5,88
SiNGaPUr 85.457 27,73
NiGÈria 82.463 -37,97
Tai-WaN 80.364 37,24

CoSTa riCa 80.325 22,7
PUErTo riCo 69.289 22,92

aNTiLLES
NEErLaNd. 68.879 37,84

MarroC 63.855 60,89
GrÈCia 60.853 -0,27

VENEÇUELa 59.285 -51,71
MaLdiVaS (illes) 57.787 -4,9
EMiraTS ÀraBS 55.283 -5,35

GUaTEMaLa 53.503 42,33
HoNGria 52.500 24,6

QaTar 50.357 -16,32
TUrQUia 46.565 107,06
BULGÀria 42.697 96,52

ESLoVÀQUia 42.389 20,56
THaiLÀNdia 40.597 179,96

CorEa 40.084 -21,61
XiPrE 31.512 59,4

BaHaMES 26.069 -16,89
BoLÍVia 23.736 2,75

iLLES VErGES 21.908 -19,22
FiLiPiNES 21.117 19,5

SaNTa LUCia 19.200 39,13
rEP. aFriCa SUd 19.068 119,31

GEorGia 18.720
EL SaLVador 18.709 19,02

JaMaiCa 17.437 78,52
aNGoLa 14.460 25,97
GHaNa 13.148 29,44

rUMaNia 13.005 -57,3
iNdoNESia 12.331 23,57
MarTiNiCa 11.444 -44,13

UGaNda 10.788 139,1
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PaÍS aMP. 75cl % aMP.s/2015

rEUNió 10.749 -41,08
TaNZÀNia 10.215 55,93
MaLÀiSia 9.579 -39,98
Sri LaNKa 9.557 113,72
GiBraLTar 8.672 18,38

KÈNia 8.667 298,77
iLLES CaiMaN 8.667 -17,27

ViETNaM 8.637 -57,79
CoSTa d’iVori 8.400 42,05

GUadaLUPE 8.251
MaLTa 7.820 -6,85

CaMBodJa 7.044 51,68
GUiNEa 

EQUaToriaL 6.848 -61,24

HoNdUrES 6.744 34,95
SÈrBia i 

MoNTENEGro 6.583 -49,56

ZiMBaBWE 6.240

ECUador 5.736 -68,28
BarBadoS 5.616 -67,32
arGELia 5.380 -52,81

HaiTÍ 5.012 -34,85
KaZaJSTaN 4.324 -65,88

ToGo 4.080

LaoS 4.068

NiCaraGUa 3.633 180,35
MoNGÒLia 2.935 36,96

rEP. dE CaP-VErd 2.892 12,33
LÍBaN 2.879 139,89
CoNGo 2.317 1000
BELiZE 2.068 -49,25

SUriNaM 1.836

TriNiTaT i 
ToBaGo 1.260 -61,96

JordÀNia 1.200 300
NoVa

CaLEdÒNia 852 18,33

BaHrEiM 840 -85,57
BirMÀNia 792 88,57
BErMUdES 744 -75,97

SaN ViCENTE 703

ÍNdia 540 -95,4
GaBoN 180
GÀMBia 151 -74,89

CaMErUN 121

TOTALS 158.973.256 1,10
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6. el cava a la unió europea

6.1 Històric per països

0

50.000

100.000

150.000

1986 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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mercat del cava U.E.

PaÍS 1986 2011 2012 2013 2014 2015 2016

alemanya 2.161 40.365 39.461 40.289 30.546 33.079 28.417

regne Unit 1.225 31.956 35.926 29.904 28.833 27.902 26.822

Benelux 401 23.570 25.269 27.644 30.405 30.510 30.016

França 38 4.221 4.961 5.444 6.364 7.430 8.972

Països Baixos 218 2.776 2.673 2.593 2.558 3.124 3.484

Finlàndia 28 2.722 2.912 2.750 2.918 2.888 3.140

Suècia 1.000 2.225 2.443 2.592 2.789 3.016 3.440

Àustria 90 1.354 1.533 1.482 1.203 789 1.101

dinamarca 367 1.081 1.054 1.294 1.424 1.572 1.914

Polònia 495 523 756 715 621 769

Portugal 218 490 484 469 480 402 380

Letònia 340 586 564 359 197 295

irlanda 42 322 231 183 116 161 228

Estònia 292 398 475 618 851 1.127

itàlia 500 289 355 365 432 321 375

Lituània 241 285 505 855 504 741

rep. Txeca 136 224 195 257 237 187

Hongria 100 52 38 53 42 52

Eslovènia 92 140 157 159 180 137

Grècia 5 61 45 52 88 61 61

Eslovàquia 41 43 32 41 35 42

romania 25 26 31 89 30 13

Xipre 21 31 29 22 19 32

Bulgària 14 26 16 21 21 43

Malta 11 12 7 11 8 8

TOTALS 6.293 113.240 119.693 117.865 111.620 114.000 111.796

DIF.(%±) 5,7 -1,53 -5,3 2,15 -1,94

% U.E. S/. 
TOTALS

16% 74% 74% 74% 72% 73% 70%

* en milers d’ampolles 75 cl.

M
ile
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m
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s
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7. el cava als països tercers

7.1 Històric per països

PaÍS 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Estats Units 17.366 17.224 17.845 18.224 19.790 21.304

Japó 5.511 7.326 7.727 7.662 7.826 8.505

Suïssa 3.235 3.133 2.870 2.895 2.686 2.921

Canadà 2.028 2.132 2.079 2.160 2.380 2.448

Noruega 1.531 1.566 1.523 1.605 1.484 1.616

Brasil 971 1.057 988 1285 1.113 1.121

israel 1.058 858 917 931 882 1.089

austràlia 376 390 592 735 691 872

rússia 505 829 561 699 585 735

Xina 246 370 310 636 515 525

TOTALS 32.827 34.885 35.412 36.832 37.952 41.136

* en milers d’ampolles 75 cl. Mercat del Cava PaÏsos 3rs

32.000
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8. mercat interior

8.1 Evolució de les expedicions al Mercat Interior

aNY MErCaT iNTErior

2008 89.130

2009 88.253

2010 95.641

2011 87.309

2012 81.825

2013 81.438

2014 87.580

2015 86.876

2016 86.183

50.000

60.000

70.000

80.000

90.000

100.000

110.000

120.000

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Evolució de producció de Cava Mercat Interior
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9. comercialització per categories

88%

10,3%
1,7%

Comercialització de Cava per categories

Cava tradicional

Cava reserva

Cava Gran reserva

215.676.968
ampolles

25.241.846
ampolles

4.237.174
ampolles

CaVa 
rESErVa
Mín. 15 mesos

CaVa
GraN rESErVa

Mín. 30 mesos

CaVa 
TradiCioNaL

Mín. 9 mesos

S/2015

0,39%

S/2015

2,82%

S/2015

-10,51%
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9. comercialització per categories

215.676.968 ampolles

ToTaL
2016

67.708.190 ampolles

Mercat interior

147.968.778 ampolles

Mercat Exterior

Variació
S/2015

0,39%

S/2015

0,38%

S/2015

0,39%Cava Standard segons mercat

Mercat interior

Mercat Exterior

31,4%

68,6%

9.1 Cava Tradicional (Mín. 9 mesos)
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9. comercialització per categories

25.241.846 ampolles

ToTaL
2016

14.870.539 ampolles

Mercat interior

10.371.307 ampolles

Mercat Exterior

Variació
S/2015

2,82%

S/2015

-2,62%

S/2015

11,77%Cava Reserva segons mercat

Mercat interior

Mercat Exterior

59%
41%

9.2 Cava Reserva (Mín. 15 mesos)



20

4.237.174 ampolles

ToTaL
2016

3.604.003 ampolles

Mercat interior

633.171 ampolles

Mercat Exterior

Variació
S/2015

-10,51%

S/2015

-13,24%

S/2015

9,08%Cava Gran Reserva segons mercat

Mercat interior

Mercat Exterior

85%

15%

9. comercialització per categories

9.3 Cava Gran Reserva (Mín. 30 mesos)
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21.443.766 ampolles

ToTaL
2016

20.486.674 ampolles

Cava Tradicional

901.073 ampolles

Cava reserva

56.019 ampolles

Cava Gran reserva

Variació
S/2015

2,68%

S/2015

4,08

S/2015

-23,32%

S/2015

144,2%
Cava Rosat segons categoria

cava tradicional

cava rESErvA

cava GrAN rESErvA

95,5%

4,2%
0,3%

9. comercialització per categories

9.4 Cava Rosat
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Cava Ecologic segons categoria

cava tradicional

cava rESErvA

cava GrAN rESErvA

68,5%

26,2%

5,3%

4.021.853 ampolles

ToTaL
2016

2.756.043 ampolles

Cava Tradicional

1.055.766 ampolles

Cava reserva

210.044 ampolles

Cava Gran reserva

9. comercialització per categories

9.5 Cava Ecològic



23

10. el cava premium al món

10.1 Expedicions totals

Total
CaVa rESErVa

2016

25.241.846
ampolles

Total
CaVa GraN rESErVa

2016

4.237.174
ampolles

Expedició total
2016

29.479.020
ampolles

Variació
S/2015

0,66%

Cava Premium segons categoria

85,6%
reservA

14,4%
Gran reservA
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10. el cava premium al món

10.2 Cava Premium per mercats

Cava Premium segons mercat

mercat iNterior

mercat exterior

62,6%
37,4%

Mercat interior
2016

18.474.542
ampolles

Mercat Exterior
2016

11.004.478
ampolles

Variació
S/2015

-4,90%

Variació
S/2015

11,61%
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10.3 Rànquing Cava Premium
20 primers països

10. el cava premium al món

PaÍS CaVa PrEMiUM 2016 % S/ 2015

Espanya 18.474.542 -4,90%

Bèlgica 3.144.173 15,42

Estats Units 1.287.272 4,97

Japó 1.073.212 11,88

regne Unit 748.921 4,57

Canadà 680.927 31,08

alemanya 591.287 -18,26

Suècia 543.132 33,49

Països Baixos 400.371 11,71

Noruega 341.587 30,78

dinamarca 321.661 40,55

Finlàndia 237.254 4,59

Suïssa 145.881 8,66

Perú 129.972 28,03

rep. dominicana 80.609 -26,44

austràlia 69.282 -28,86

França 65.830 34,43

Mèxic 62.133 -25,72

Polònia 60.079 22,69

argentina 56.270 98,32

resta Països 964.625 14,82

TOTALS 11.004.478 11,61%
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presentació internacional 
"cava de paratge qualificat"
Esdeveniment de presentació de la nova categoria “Cava 
de Paratge Qualificat” en el Palau de la Música Catalana 
(Barcelona).

Assistència de premsa internacional d’Alemanya, Anglaterra, 
Bèlgica i Holanda.
Presència d’empreses, viticultores i entitats del sector.
Presentació de la campanya de comunicació: Imatge 
corporativa, video i catàleg promocional.
Taula rodona amb especialistes internacionals: Pedro
Ballesteros MW, Lenka Sedlackova MW, Yvonne Heistermann 
i Guillermo Cruz. 
Roda de premsa per a mitjans generalistes i especialitzats.
Programa d’activitats per als assistents internacionals 
(visita empreses, tastos).

Campanya de publicitat sobre “Cava de Paratge Qualificat” en 
les principals revistes del sector:

E L  G U S T O  P O R  L A  S I N G U L A R I D A D

Nueva Categoría del Cava

 

 
 

 

 

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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reportatges cava
Publicació d’extensos reportatges sobre la DO 
Cava presentant la nova categoria “Cava de Paratge 
Qualificat” en les principals revistes especialitzades a 
nivell nacional i internacional. Editats per prescriptors 
de prestigi.

DECANTER (Regne Unit)  

MEININGER (Alemanya)

WEINREISEN (Alemanya)

HORECA MAGAZINE (Bèlgica)

L’ECCO (Bèlgica)

MUNSKÄNKEN (Holanda)

VINUM (Holanda)

PLANETA VINO

MI VI-VINUM

DECANTER PROMOTION

 At the beginning there was 
Champagne. The wealthiest 
and most powerful people in 
Europe and beyond adopted it 

as their beverage for celebration. Many 
other less fortunate drinkers also wanted 
to celebrate with Champagne but often 
they could not afford the expense. 

This was a great business opportunity. 
Smart people in Russia, Germany, Spain, 
Italy and other countries set up businesses 
to produce local cheaper imitations of 

Champagne. Some thought that the key 
factors for success were bubbles and 
residual sugar. So they set out to make 
sparkling wines at the minimum cost, 
buying base wines and pumping them full 
of sugar and carbon dioxide. 

Others went one step up in the quality 
ladder, by mirroring Champagne. In 1872, 
in Spain’s Catalonia region, Josep Raventòs 
produced the first bottle of sparkling wine 
using the Champagne method, where the 
second fermentation is in bottle and the 

Cava de Paraje Calificado
A new exciting age for premium Cava

�

Below: Cava as it is 
meant to be enjoyed

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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decanter cava encounter
Esdeveniment de promoció del Cava Premium a 
Regne Unit, organitzat en col·laboració amb la 
prestigiosa revista Decanter.

Masterclass sobre Cava Premium impartida per 
Pedro Ballesteros MW. 

Showroom d’empreses i tasting d’harmonies.

Catàleg de presentació de la DOP Cava.

Publicació a Decanter.com d’articles relacionats 
amb l’esdeveniment.

Campanya a través de les Xarxes Socials de Decanter

Assistents: Jornada de matí per a professionals i a 
la tarda, subscriptors de la revista Decanter.

Participació de 20 empreses.

+400
persones

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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drink business cava road show
Esdeveniments de promoció del Cava Premium a diferents 
ciutats de Regne Unit (Manchester, Exeter i Edimburg), 
organitzat en col·laboració amb la prestigiosa revista Drink 
Business.

Cada esdeveniment consta d’una masterclass amb tast de 
Cava Premium, impartida per un prescriptor de prestigi. 
Els assistents, subscriptors de la revista Drink Business 
han estat prescriptors, sommeliers, MW i educadors.

Participació de 30 empreses.

+300
persones

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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cava experience
Esdeveniments de promoció del Cava Premium per a premsa especialitzada 
i prescriptors del sector de la gastronomia i el vi, a les principals ciutats 
europees.  L’objectiu és presentar els productes premium i mostrar la seva 
prefecta harmonia amb la gastronomia local.

Presentació del menú per part del xef resident. Un sommelier de prestigi al 
país s’encarrega de presentar l’harmonia amb els Caves Premium.

Realització d’un catàleg exclusiu i personalitzat per a cada esdeveniment.

Seguiment dels articles publicats. 

Enviament de material de l’esdeveniment i informació dels assistents a les 
empreses participants.

hamburg

35
prescriptors

brussel·les

30
prescriptors

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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cava masterclass
Formació especialitzada sobre el Cava en centres docents 
universitaris i de formació professional, associacions de 
sommeliers i a prescriptors del sector del vi.

Impartides per professionals de prestigi de cada país i pels 
serveis tècnics de la DOP Cava.

DÜSSELDORF - PROWEIN   

KOBLENZ  

GANTE 

BERLIN 

COLÒNIA   

VARSÒVIA  

UTRECH   

BRUSSEL·LES (KBC)

FORUM VINI

ROTTERDAM 

LONDON WINE FAIR 

LONDRES- FIZZ 

RUST (Àustria)

11. principals projectes
de promoció del cava 2016

+500
prescriptors 

professionals
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formació
Formació avançada sobre Cava en centres docents universi-
taris i de formació professional a nivell nacional.Impartides 
pels Serveis Tècnics de la DOP Cava així com altres entitats.

ESHOB (2)       
CETT (2)
BASQUE CULINARY CENTER (3)
AULA DEL VINO – UNIV. SAN PABLO CEU   

salón cava premium
Acció de promoció del Cava Premium per a premsa especialitzada, restaurants, 
botigues especialitzades i altres prescriptors del sector de la gastronomia i el vi.

Taula rodona sobre “Les harmonies del Cava” amb la participació de professionals 
del sector a nivell local. 

Showroom de Cava Premium amb la participació d’empreses elaboradores.

Cocktail d’harmonies.

Lloc: Màlaga.
Participació de 26 empreses.

VINOSELECCIÓN
ESC. INTERNACIONAL VALLADOLID
UNIVERSITAT ROVIRA I VIRGILI
CAMBRA DE COMERÇ DE MADRID
UNIVERSITAT DE BURGOS
CAMBRA DE COMERÇ DE BURGOS
EL CORTE INGLÉS – Personal de bodega
CURS DE FORMADORS IC

+450
professionals

+400
persones

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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Concurs "Mejor Sumiller 
internacional en Cava"
Segona edició del concurs “Mejor Sumiller en Cava” 
aquesta vegada en la seva versió internacional.

Semifinals en 11 ciutats que concentren les diferents 
àrees d’Espanya:

CATALUNYA I ANDORRA 
LLEVANT
BALEARS
CENTRE 1 - MADRID I CASTELLA-LA MANXA
CENTRE 2 - CASTELLA LLEÓ
NORD 1- PAÍS BASC
NORD 2 - ASTÚRIES I GALÍCIA
VALL DE L’EBRE
CANÀRIES
ANDALUSIA 1 (SUD-EST)
ANDALUSIA 2 (SUD-OEST)

Semifinals Internacionals a BèLGICA i MèXIC.

IN
T

E
R

N
AC I O N A L  E N  C AVA 

M
E

J O R  S U M I L L E R

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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fam trips
internacionals
Visites a la zona principal de la DOP Cava, organitzades per 
a premsa especialitzada i Masters of Wine de tot el món.

Masterclass impartida pels nostres serveis tècnics.
Visites a diferents empreses elaboradores.

CANADÀ – Daenna Van Mulligan

HOLANDA – Frank Smulders MW

REGNE UNIT – Andrew Jefford - Richard Hemming MW

SUèCIA – Eric Stein

BèLGICA – Pedro Ballesteros

POLÒNIA –Grup de periodistes

50 GREAT CAVES – Grup de periodistes

EEUU - Grup Enòlegs Washington

nacionals
Basque Culinary Center – Alumnes Màster de Sumilleria
Periodistes Revistes Especialitzades

tastos
TOM STEVENSON
GUIA PEÑÍN

+180
 mostres

+700
 mostres

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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cava mixology

formació
Formació especialitzada en la preparació de 
còctels amb Cava, per mostrar la seva versatilitat 
com a mixer.

Elaboració dels tres còctels de la DOP Cava:  
Pink&Mint Cava, Cavatropic i Cava Loves Tea.

Objectiu: Promoció del Cava entre els joves 
consumidors i entre els professionals del món de 
la cocteleria i bartenders.

BARCELONA - CETT
SANT SEBASTIÀ – BCC
 

concurs – class cava cup 
Concurs internacional de bartenders a Regne Unit.
L’objectiu és presentar-los el Cava com a mixer i incentivar el seu ús per acostar-nos als joves consumidors.
Esdeveniment organitzat en col·laboració amb la revista especialitzada Class Cup Magazine.
LONDRES – RED BAR

tastos
TOM STEVENSON
GUIA PEÑÍN

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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roda de premsa econòmica
Presentació anual de les dades estadístiques del sector del
Cava a la premsa nacional.

programa especial rne 
Nova edició del programa especial “El Cava y la Navidad” de 
RNE. Retransmissió en directe des de Caixaforum Madrid, 
davant més de 400 persones.
Entrevistes i seccions entorn al Cava.

concurs micro-relats
#relatocava
Concurs a xarxes socials per a promoure el coneixement i l’ús 
de la paraula Cava entre els usuaris Facebook i Twitter.
L’Objectiu és ampliar el coneixement i la visibilitat de la DO 
Cava, així com la interacció en els nostres perfils socials.

+400
persones

Tweet Ganador 
#relatocava 

11. principals projectes
de promoció del cava 2016



37

Llibre verd de la vinya del cava
Llibre escrit i editat per la DOP Cava. Homenatge a la terra, 
on es mostra l’esforç del viticultor i la importància de les 
bones pràctiques en viticultura.

Exemplars en català, castellà i anglès.

Versió descarregable en pdf en www.docava.es

nova pàgina web
Actualització de continguts i noves seccions.
Més dinàmica, intuïtiva i amb format responsive.

www.docava.es

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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patrocinis
FESTIVAL MOST CAVATAST
DECANTA CONGRESO HOST – BCC
FIVIN PREMIS VINARI
SETMANA DEL CAVA FUND. DIETA MEDITERRANEA

xarxes socials

3230
seguidors
facebook

+150k
 perfils

reach

351
posts

4202
seguidors
twitter

4521
posts

+280k
 perfils

reach

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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Altres Esdeveniments

fun fest
Tastos formatius sobre Cava per a consumidors finals. Maridatge
de Cava Reserva amb foies i Cava Rosat amb maduixes. 
Organitzat per Atrápalo.com al Poble Espanyol de Barcelona.
Participació de 12 empreses. 

vijazz
Espai Cava en el Claustre de Sant Francesc de Vilafranca durant
el Vijazz. Dos concerts interpretats exclusivament per dones. 
Maridatge de Cava Rosat i maduixes.
Entrades solidàries en pro de la lluita contra el càncer de mama.
Participació de 35 empreses.

apm – Em Dic Manel  
Patrocini amb product placement en la sèrie transmèdia digital 
#Emdicmanel de TV3. Capítol escrit per a la DO Cava sobre Cava 
i gastronomia amb el xef Nandu Jubany i bloggers i influencers del 
món de la gastronomia com a actors. 
Gran impacte en les plataformes digitals i xarxes socials.
Acció #pelisambcava a Twitter

alimentÀria
Col·laboració en l’esdeveniment de celebració del 40 aniversari 
d’Alimentària.
Pastís de celebració elaborat per Oriol Balaguer i apertura de 40 
ampolles de Cava.

11. principals projectes
de promoció del cava 2016
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