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1. MEMORIA 2017

Aquest 2017 ha estat especial perqueé tanca el periode de quatre anys de I’actual ple del Consell Regulador
de Ia DOP Cava. Un any més és el moment de recollir, presentar i analitzar les corresponents dades
economiques del sector del cava. Podem afirmar que aquest ha resultat un exercici positiu, malgrat
la sorollosa campanya mediatica entorn del cava, motivada per les turbuléncies politiques de I'altim
trimestre que, sense dubte, han moderat el que hagués estat un resultat brillant. El resso mediatic es va
traduir, al moment més important pel consum de cava, en boicot i, com a consequiéncia, es va rebaixar
I’expectativa de creixement que es preveia a final d’estiu per a, finalment, quedar-se en un creixement
total del cava de tan sols el 3%.

Un any més I'evoluci6 del segment Premium ha estat molt positiva, mantenint la inércia acumulada i
aconseguint tancar I’any amb un creixement del 10,7% superant, per primera vegada, els 32 milions
d’ampolles. Aquesta xifra confirma la consolidacié dels increments dels anys anteriors i gratifica al
conjunt del sector que s’esforca a millorar, any rere any, aquest resultat.

Cal destacar en 2017 la creacié de la nova categoria “Cava de Paratge Qualificat” que completa la
gamma Premium i situa al cava a la cispide de la piramide qualitativa del vi europeu. Sens dubte, aquesta
categoria sera la locomotora de la imatge global del cava, fet que ja s’ha constatat aquest final d’any amb
la presentaci6 internacional celebrada el novembre passat a Londres.

L’any 2017 ha estat també especial i important per a la DO. Sén 30 anys de vida del Cava, dins del sistema
europeu de diferenciacié qualitativa protegida de les Denominacions d’Origen. En analitzar I’evoluci6
dels resultats aconseguits en aquest periode podem subratllar la velocitat de creixement que ha tingut el
cava en aquests 30 anys i al seu torn, les dades ens mostren la solidesa de poder treballar sota una marca
global protegida i garantida per la DO. Per descomptat, cal destacar la importancia que ha tinguti té el
mercat exterior.

El quadre “30 Anys de Progrés de la DO Cava” parla per si sol. Practicament s’ha doblat el volum total
comercialitzat (94,7%). Respecte al mercat interior, ja madur en 1987, observem que ha crescut tan sols
1'1,4%, malgrat les dues onades de boicot, 2005 i 2017, i el llarg periode de profunda crisi que hem patit
al nostre pais 2008-2015. D’altra banda, el mercat exterior ha estat clau en I’exit de la DO Cava, ja que ha
triplicat el seu volum de 1987 (+298,9%). L’exportacié iniciada per unes poques empreses pioneres (12
en 1987) va ser I'”élan” vital necessari perqué seguissin moltes més. Avui dia, 142 empreses elaboradores
de cava exporten el seu producte a més de 140 paisos.

La DO cava té molt cami recorregut en tan sols 30 anys i s’ha situat al mén com la primera denominaci6
d’origen al ranquing d’exportacié entre els espumosos elaborats pel metode tradicional, per davant d’uns
altres de major antiguitat.

Indiscutiblement, queda molt per fer. A mitja termini, I’objectiu principal és seguir millorant la nostra
distribuci6 tradicional apostant, encara més, pel segment Premium i pel cava ecologic, sempre des de la
filosofia de la sostenibilitat global i el respecte pel medi ambient.

Finalment, voldria destacar la feina del Consell Regulador com a garant dels fonaments d’una
denominaci6 d’origen. En el cava, 6.668 viticultores i 388 elaboradors de vi base i cava, mitjancant els seus
representants, han mantingut durant aquests 4 anys un dialeg permanent que ens ha permes avancar en
la cerca de ’excel-léncia i la millora de resultats. Certament, dos factors imprescindibles per a mantenir
una economia forta, simbol de valor i de qualitat que ens permetran afrontar nous reptes de futur.

'E;L-L .

Pere Bonet Ferrer
President del Consell Regulador de la DOP Cava






2. XIFRES CLAU 2017

Total Cava
Tradicional
2017

219.864.872

%

13, 8 Mesos

CRIANGA MITJA

Total )
Cavg Leologie et
5.959.084 48,17%
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Un 62% de les empreses
elaboradores tenen presencia
als mercats internacionals.

Total
Cava Premium
2017

32.647.464

Total
Cava Rosat
2017

20.956.129




3. SITUACIO REGISTRES

3.1 Explotacions Viticoles

37.706

Hectarees

3.2 Superficie inscrita per varietats

3.13%  0,14%
2,32% \4,29%,/

D possa O62%

9.557,80 Has

GARNATXA NEGRA 1.615,95 Has



4. ESTRUCTURA DEL SECTOR

41 Comercialitzacié de Cava (100%)

3,55%

EMPRESES AMB COLLITA PROPIA + COMPRA DE RAIM, MOST O VI
EMPRESES AMB DE COLLITA PROPIA + COMPRA DE RAIM O MOST

EMPRESES QUE NOMES COMPREN VI

COOPERATIVES QUE ELABOREN CAVA

42 Comercialitzacié de Cava Premium (12% s/total)

4,93%

EMPRESES AMB COLLITA PROPIA + COMPRA DE RAIM, MOST O VI
EMPRESES AMB COLLITA PROPIA + COMPRA DE RAIM O MOST

EMPRESES QUE NOMES COMPREN VI

COOPERATIVES QUE ELABOREN CAVA

43 Comercialitzacio de Cava Ecologic

79'5 8% EMPRESES QUE COMPREN VI

[ EMPRESES QUE NO COMPREN VI



5. EXPEDICIONS

Variacio

S/2016

Expedicio total
2017

252.512.336

AMPOLLES

5.1 Historic de ’evolucio de les expedicions de Cava

> . MERCAT MERCAT
(ROLLIES INTERIOR | EXTERIOR
200

1900

1910 400

1920 1.000

1930 2.400

1940 2.400

1950 5.700

1960 10.500

1970 47.000

1980 82.048 72.000 10.048

1990 139.726 92.500 47.226

2000 196.751 99.732 97.019

2010 244.801 95.641 149.160
2015 244.123 86.876 157.247
2016 245.156 86.183 158.973
2017 252512 90.289 162.223

* en milers d’ampolles



6. EL CAVA AL MON

61 La comercialitzacio del Cava al 2017

MERCAT
PAISOS TERCERS

20%

MERCAT
INTERIOR

MERCAT UE

6.11 Mercat Exterior

162.222.924 smpoLies

S/2016
112.597.128 AmPOLLES
Paisos Tercers S/2016

49.625.417 AMPOLLES

612 Mercat Interior

90 289.412 AMPOLLES 4, 7%




Milers d’ampolles

6. EL CAVA AL MON

6.2 Evolucio de les expedicions

MERCAT

\[FR( AT
INTERIOR ]

2009 219.463 -3,77 88.253 -0,98 99.041 -7,04 32383 0,0

239555 -2,14 87.309 -871 113.219 23 39.027 1,34

2011

2013 241.365 -0,77 81.438 -047 117.836 -1,53 42.091 0,84

2015 244.123 0,76  86.876  -0,80 114.000 2,1 43.236 0,3

2017 252512 90.289 4,76 112.597 0,7 49.625

* en milers d’ampolles

250.000 _—-.-, / ,,,,,
245.000 - \ i ——— -
240.000 v/\ -
235.000 -
230.000 l l l ] ] : ] .
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017




Milers d’ampolles
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7. MERCAT EXTERIOR

71 Estadistica 1980-2017

AMPOLLES 75 CL. DIF(%=<). S/ANY ANT.

1985 28.852.069

1995 60.729.132

2010 149.160.023 13,68

2012 161.406.721 6,02

2014 154.708.279 -3,26

2016 158.973.256 1,10

e

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

2017



7. MERCAT EXTERIOR

72 Ranquing per paisos

PAIS AMP. 75cl

% AMP.s/2016

ALEMANYA

31.419.132 10,57
oot s sa1
REGNE UNIT 23.167.208 -13,63
Comw oeses gz
FRANCA 9.462.820 547
o s o

PAISOS BAIXOS 4.338.407 24,51
o swan awnon oz
FINLANDIA 3.077.331 -1,98

RUSSIA 2.018.243 79,97

NORUEGA

1.686.581

ESTONIA 1.112.919

XINA 556.267 5,88
COREA DEL SUD 462.536 39,97
UCRAINA 385.123 104,05
PARAGUAI 333.335 17,04
ITALIA 305.736 -18,41
(Z.%%s ) 293.628 4,84
IRLANDA 242.077 6,14

AMP.s/2016

ECUADOR 197.016 3334,73

XILE 156.576 39,03

BIELORUSSIA 150.780 41,53

ISLANDIA 116.580 13,45

NOVA ZELANDA 106.792 -13,57

NIGERIA 94.299 14,35

ARGENTINA 89.227 43,73

ANTILLES
NEERLANDESES 72.973

SINGAPUR 69.493 -18,68

MARRUECOS 49.248 -22,88

EMIRATS ARABS 47.105 -14,79

QATAR 43.872 -12,88

GUATEMALA 37.691 -29,55

ESLOVAQUIA 34.792 -17,92

PUERTO RICO 31.151 -55,04

GHANA 29.488 124,28

FILIPINES 22.457

THAILANDIA 20.645 -49,15

REPAFRICA SUD 18.796 -1,43

JAMAICA 15.147 -13,14

BAHAMES 14.857 -43,01

TANZANIA 12.393 21,33

TOGO 10.944 168,24

10.567 1856,79

INDIA



PAIS AMP. 75¢l % AMP.s/2016

GUINEA
ECUATORIAL 10.288
SERBIA I
MONTENEGRO 9.823 49,22

ARMENIA

BOLIVIA

ANGOLA 628 -95,66
NOVA
CALEDONIA I DEP. 600 -29,58
ARZERBAIDJAN 480
DOMINICA 353

MACEDONIA 4

TOTALS 162.222.924 2,04




8. EL CAVA A LA UNIO EUROPEA

8.1 Historic per paisos

Benelux 401 25269  27.644  30.405 30510 30.016  29.099

Franga 4.961 5.444 6.364 7.430 8.972 9.463

Suecia 1.000 2.443 2592 2.789 3.016 3.440 4.198

Dinamarca 367 1.054 1.294 1.424 1.572 1.914 1.847

Austria 90 1.533 1.482 1.203 789 1.101 1.061

Lituania

Portugal

Rep. Txeca

Eslovenia

Bulgaria

Xipre

Romania

————————
| touss | o9 | 119093 | 112805 | sas.oa | sreom | 1116 | 112597

"o | | 57 [ 4w | 55 | o | s | om |

% U.E. S/.
TOTALS

* en milers d’ampolles 75 cl.

150.000
100.000 /
50.000 /

1986 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Milers d’ampolles




9. EL CAVA ALS PAISOS TERCERS

9.1 Evolucio de les expedicions als 10 primers paisos tercers

Estats Units 17.366 17.224 17.845 18.224 19.790 21.304 21.039
Japo 5.511 7.326 7.727 7.662 7.826 8.505 9.122
Suissa 3.235 3.133 2.870 2.895 2.686 2.921 2.880
Canada 2.028 2.132 2.079 2.160 2.380 2.448 2.763
Russia 971 1.057 988 1.285 1.113 1.121 2.018
Noruega 1.531 1.566 1.523 1.605 1.484 1.616 1.687
Brasil 1058 858 917 931 8§82 1.089 1.496
Israel 376 390 592 735 691 872 889
Uruguai 989 1.128 856 653 299 739 849

Australia 505 829 561 699 585 735 629
TOTALS 33.570 35.643 35.958 36.849 37.736 41.350 43.372

* en milers d’ampolles 75 cl.

43.000 -
42.000 -
41.000 -
40.000 -
39.000 A
38.000 A
37.000
36.000 A

Milers d’ampolles

35.000 A
34.000 A

33.000 A

32.000 T T T T T T 1
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017



Milers d’ampolles

10. MERCAT INTERIOR

10.1 Evolucio de les expedicions al Mercat Interior
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MERCAT INTERIOR

2009
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2017
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1. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

GULADG,,

© e
& ‘o,
$ %

219.864.876 28.631.672
AMPOLLES AMPOLLES

3.975.230
AMPOLLES

$/2016

-6,6%

1,6%

87%

40.563"
AMPOLLES

CAVA TRADICIONAL

*Dades referents al periode novembre - desembre 2017. N CAVA RESERVA

B CAVA GRAN RESERVA

20



1. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

1.1 Cava Tradicional (Min. 9 mesos)

Milkeuianallh
©f D)
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S Killy

5
<)

Mercat Interior S/2016
Mercat Exterior S/2016

MERCAT INTERIOR

31,5%

MERCAT EXTERIOR



1. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

1.2 Cava Reserva (Min. 15 mesos)

Mercat Interior S/2016
Mercat Exterior S/2016

MERCAT EXTERIOR

39%

MERCAT INTERIOR



1. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

1.3 Cava Gran Reserva (Min. 30 mesos)

S/2016

Mercat Interior

S/2016

Mercat Exterior

MERCAT EXTERIOR

MERCAT INTERIOR



1. COMERCIALITZACIO PER CATEGORIES

114 Cava de Paratge Qualificat (Min. 36 mesos)

* Dades referents al periode novembre - desembre 2017

1) TOTAL ‘ ‘ ‘ ‘
2017

40.563 AMPOLLES*

Mercat Interior

39.051 AMmPOLLES*

Mercat Exterior

1.512 AMPOLLES*




12. COMERCIALITZACIO DEL CAVA ROSAT

ci $/2016
Cava Reserva S/2016

Cava Gran Reserva S/2016

W00 CAVA TRADICIONAL

0,2%
2,8%

[ CAVA RESERVA

HE CAVA GRAN RESERVA




13. COMERCIALITZACIO DEL CAVA ECOLOGIC

TOTAL ‘ ‘ ‘ ‘ Variacio
2017 S/2016
5.959.084 smpoLLES 48,17%
Cava Tradicional :’fZ‘ S/2016
3.930.595 AMmPOLLES 42,61%
Cava Reserva gT S/2016
1.639.486 smPOLLES 55,29%
Cava Gran Reserva Q S/2016
388.438 AMPOLLES 84,93%
Cava Paratge Qual. ‘"“”'
520" aMPOLLES
* Dades referents al periode novembre - desembre 2017.
0,01%
65,99% CAVA TRADICIONAL
6,5% BN CAVA RESERVA

CAVA GRAN RESERVA

EE CAVA DE PARATGE QUALIFICAT



14. EL VALOR DEL CAVA PREMIUM

El valor del segment Premium en la DO Cava (Reserva, Gran Reserva i Cava de Paratge Qualificat) és similar al
de les més preuades denominacions d’origen: un segment més qualitatiu amb major valor afegit, la cerca de
I’excel-léncia, la solidesa de la marca global i una distribuci6 selectiva. En definitiva, caracteristiques que millo-
ren la percepci6 i destaquen la singularitat i prestigi de la marca.

El Consell Regulador ha centrat la promocié del Cava durant el periode 2014-2017 en aquest segment Premium.
Es gratificant comprovar que els elaboradors han dirigit els seus esforcos a impulsar aquest segment, sobretot
focalitzats en la distribuci6 tradicional. Es altament satisfactori el resultat aconseguit: s’ha incrementat el volum
Premium en un 20%, aconseguint 32,6 milions d’ampolles que representen el 13% del total del cava, percentatge
que poques DO poden presentar.

Queda molt cami per recérrer, particularment al mercat exterior on el Cava Premium és tan sols un 7,2% del total
exportat, quan aquest representa dos tercos del total del cava expedit en 2017.

“La qualitat del Cava Premium és innegable i
ha de ser el factor clau pel futur de la DO Cava”

MERCAT INTERIOR MERCAT EXTERIOR MERCAT TOTAL

2014 19.319.382 7.968.587 27.287.969
2015 19.524.155 9.858.575 29.383.730
2016 18.474.542 11.004.478 29.479.020
2017 21.070.392 11.577.073 32.647.464
Creixement
/2014 9,06 % 45,28% 19,24%
300.000 -
200.000
100.000 —
[N Q n afl ol Nl x>
°~‘\f Sy B ARE BHE
x ~N ¥ SIS S N N
{HH E JHH HBEE
) N 5 o ~ S ~ ~ [\
0 ~ (o\| ~ ~ ~ N [o\] ~ (o

2014 2015 2016 2017

[ MERCAT INTERIOR Il MERCAT EXTERIOR I MERCAT TOTAL



15. EL CAVA PREMIUM AL MON

151 Expedicions totals

32.647.464
AMPOLLES

Total
CAVA GRAN RESERVA
2017

3.975.230

AMPOLLES

12%

GRAN RESERVA




15. EL CAVA PREMIUM AL MON

152 Cava Premium per mercats

21.070.392
AMPOLLES

14,05

11.577.073
AMPOLLES

5,19

MERCAT EXTERIOR

64,5%

MERCAT INTERIOR



15. EL CAVA PREMIUM AL MON

15.3 Ranquing Cava Premium
20 primers paisos

CAVA PREMIUM 2017 % S/ 2016

Espanya 21.070.392 14,05

Estats Units 1.422.342 10,49
Suecia 887.282 63,36
Paisos Baixos 596.638 49,02
Alemanya 563.034 -17,31

o Newea w9159
Dinamarca 268.171 -16,62
Rep. Dominicana 150.795 16,02
Peru 126.300 56,68
Corea del Sud 90.154 60,22

Brasil 77.143 68,95

Resta Paissos 971.019 0,52



16. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2017

En aquest 2017 s’han intensificat les accions de promocié de la DO Cava destinades a promocionar el
segment premium. En aquest sentit, la linea promocional del Consell Regulador es basa en fer solida
pedagogia directa per demostrar el gran nivell d’excel-léncia del cava, aconseguint al mateix temps ressé
mediatic professional i procurant que la demanda intermitja del mercat del vi sigui més receptiva a les
politiques comercials d’implementaci6é dels caves premium.

Aixi doncs, la estrategia dels tltims quatre anys ha estat la focalitzacio en aquells prescriptors de major nivell
com Masters of Wine o Sommeliers, educadors, premsa especialitzada i botigues de vins, entre d’altres.

Hem considerat que haviem de comunicar el nostre missatge de qualitat, tradicio, territori, versatilitat i
personalitat propia de la nostra denominacié d’origen, comencant per aquells prescriptors més formats
i amb més coneixements del sector del vi. Aquells amb major influéncia per poder anar, a poc a poc,
arribant als consumidors denominats #winelovers.

En aquesta linia, hem treballat per generar llacos d’uni6 amb entitats de primer nivell com I'Institute
of Masters of Wine, el WSET Institute o els centres d’ensenyament universitari on s’imparteix formacio
especialitzada de Sommeliers en diferents paisos. Ha estat una tasca intensa pero que ens ha proporcionat
un contacte directe amb més de 110 MW/MS/WSET Diploma. Tanmateix, hem pogut formar més de 375
sommeliers de tot el mén i hem atés més de 125 periodistes especialitzats en el sector del vi de diversos
paisos.

Les accions dirigides a nous i joves consumidors han gaudit d’'un gran éxit, aconseguint apropar-nos-en
mitjan¢ant xarxes socials amb un impacte de més d’1,5 milions d’impressions.

En definitiva, hem intensificat aquells projectes més interessants amb finalitat premium com Cava

Experience o Discovery Cava i hem creat nous projectes per apropar-nos a joves consumidors com Cava
Sound o Mixology.

Impactes directes a prescriptors de

les accions de promocio 2017




16. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2017

CAVA EXPERIENCE A A A A
Projecte dirigit a prescriptors de primer nivell, tant del

sector del vi com de la gastronomia. Principalment Master EXPERIENCE
of Wine, sommeliers, educadors, periodistes i botigues
especialitzades.

S’organitzen en restaurants de nivell de cada ciutat
seleccionada i es prepara un menu degustacié basat en
la gastronomia local, per a mostrar la perfecta harmonia
de la mateixa amb els diferents Caves Premium presentats.

Una persona formada per la DO Cava, normalment
sommelier o MW, és ’encarregada de seleccionar tant
els productes com el millor maridatge. Aixi mateix,
s’encarrega de presentar tecnicament cadascun dels caves.

Els assistents reben les fitxes técniques de cada producte
aixi com informaci6 de la DO Cava per a facilitar
continguts per a nous articles.

AMSTERDAM
TOQUIO
NOVA YORK
VARSOVIA
BERLIN

&3 YouTube

Video al canal D0_Cava

—



16. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2017

CAVA DISCOVERY

Programa de visites a la regié principal de la DO Cava
amb un format singular, molt professionalitzat i totalment
a mesura dels assistents, majoritariament premsa
especialitzada, educadors, sommeliers o botigues de vins.

El programa s’inicia amb una Masterclass amb tast de
producte premium a la seu del Consell Regulador de la ma
del nostre Director Técnic. Posteriorment, s’inicien les
diferents visites a cellers seleccionats segons la importancia
per a cada col-lectiu o mercat.

Aquestes visites, preparades amb cura per les empreses
pretenen fer descobrir una DO Cava singular i de gran
tradici6 i qualitat amb un paisatge de gran valor.

Sommeliers i premsa d’Alemanya
Premsa de Dinamarca

Sommeliers de Polonia
Prescriptors de Suécia

Periodistes d’Holanda

Prescriptors i periodistes de Finlandia
Periodistes i enolegs dels EEUU
Periodistes del Japo

Botigues especialitzades de Madrid
Periodistes del Regne Unit
Periodista i educadora de Taiwan
Educadors de Benelux
Sommeliers de Meéxic




16. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2017

CAVA MASTERCLASS

Formacions especialitzades sobre Cava per a centres
docents universitaris 1 de formaci6 professional,
associacions de sommeliers i prescriptores del sector del vi.

Sé6n impartides pel nostre departament técnic o
professionals formats per la DO Cava per a aquesta
finalitat.

La tematica versa sobre reglament de la DO Cava,
elaboraci6, tipus 1 categories, tracabilitat, control
de qualitat, servei i maridatges. Aixi mateix es caten
diferents categories de cava genéric o bé de marques
dins de la gamma premium.

Centres educatius:
CETT, ESHOB, Basque Culinary Center, URYV,
Masters of Wine Institute, Aula del Vino — CEU Madrid

Escoles Internacionals d‘Hostaleria

Botigues especialitzades:
Wine Clubs i Salons de Vins d’Espanya (ICEX) en
Alemanya, Polonia, Suissa, Belgica

ALTRES FORMACIONS

Aquest 2017 es van impartir seminaris amb tast de cava
premium i Cava de Paratge Qualificat a Nova York i San
Diego de la ma de la coneguda periodista i sommelier,
especialista en escumosos, Marnie Old.

A Nova York es van impartir dos seminaris al local de
la Sommelier Laura Maniac, el Corkbuzz. Un dels
més coneguts bars de vins de Manhattan. Van assistir
periodistes, botigues especialitzades i importadors aixi
com Masters of Wine i sommeliers.

A San Diego es va organitzar una important masteclass
dins el Congrés anual de I’Associacié Americana de
Sommeliers. Un seminari amb tast de cava premium i
Cava de Paratge Qualificat.




16. PRINCIPALS PROJECTES
DE PROMOCIO DEL CAVA 2017

SALONS CAVA PREMIUM

Esdeveniments de promoci6é de Cava Premium per a premsa, restaurants,
botigues especialitzades, restaurants i altres prescriptors del sector de la
gastronomia i el vi en diferents localitats, dins del mercat interior.

S’imparteixen diverses ponéncies i s’organitzen taules rodones entorn a
temes d’interes relacionats amb el Cava Premium i la gastronomia.

Les empreses participants disposen d’un espai expositiu on donar a catar
els seus productes premium entre els assistents.

SANT SEBASTIA / BARCELONA

CAVA STARS

Sessions de treball adrecades a grups de sommeliers
de restaurants de prestigi de diferents ciutats dins el
mercat interior.

Dinars dedicats a compartir impressions sobre el Cava i
la seva perfecta harmonia amb I’alta gastronomia.

Tanmateix es tracten temes com la intoduccio i millora
de la preseéncia del cava a les seves cartes.

MALAGA

@ YouTube

Video al canal DO_Cava

3 YouTube

Video al canal DO_Cava

CAVA

STARS
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PRESENTACIO INTERNACIONAL
CAVA DE PARATGE QUALIFICAT

Acte de llancament internacional dels primers Caves
de Paratge Qualificat per a premsa internacional
i prescriptors de primer nivell.

Preséncia dels maxims representants de cadascuna de

les empreses per a presentar el seu Paratge Qualificat
i el cava resultant davant dels assistents.

&3 YouTube

Video al canal DO_Cava

El mestre de cerimonies va ser Pedro Ballesteros MW,
també jurat de tast del Cava de Paratge Qualificat.

L’acte va tenir lloc en un espai singular, la capula de
I’emblematic edifici The Gherkin de Londres i vam
comptar amb I’assisténcia dels principals prescriptors
britanics: MW, MS, Sommeliers,
educadors i influenciadors.

periodistes,

Aixi mateix, es va presentar la versi6 anglesa del llibre
“Moments Cava” editat per la DO Cava i es va lliurar
un exemplar a tots els assistent a 'acte.
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PREMIS EXCEL-LENCIA

Cerimonia de lliurament de la II edici6é dels Premis
Excel-léncia Cava a quatre personalitats del sector en

diferents ambits: Viticultura, Enologia, Divulgacié i Exlészi:\fvéjrv‘sém E”xggﬁgﬁ%s/«
Trajectoria. L’objectiu d’aquests premis és reconéixer

aquelles persones que en les seves diferents professions

han contribuit a enaltir i prestigiar el cava.

En aquesta ocasi6 vam tenir I’honor de comptar amb
la presencia de I'Excma. Sra. Isabel Garcia-Tejerina,
Ministra d’Agricultura i Pesca, Alimentaci6 i Medi
ambient i ’Excma. Sra. Dolors Montserrat, Ministra de
Sanitat, Serveis Socials i Igualtat.

Els guardonats van ser:

Sr. Esteve Raventos - Viticultura
Sr. Josep Bujan — Enologia

Sr. Ramon Francas — Divulgacio
Sr. Joan Juvé — Trajectoria

& YouTube

Video al canal DO_Cava
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RODA DE PREMSA ECONOMICA

Presentaci6 anual de les dades estadistiques del sector
del Cava a la premsa nacional.

Elaboracié d’un dossier de dades en diferents formats,
paper i digital.

PROGRAMA ESPECIAL RNE

Nova edici6 del programa especial “El Cava i el Nadal”
de RNE. Retransmissio en directe des de Caixaforum
Madrid davant més de 400 persones. Entrevistes i
seccions entorn del Cava.
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INTERNACIONAL DE CAVA*"

C,
Segona edici6 de concurs “MILLOR SOMMELIER ONaL &0
INTERNACIONAL DE CAVA”. S’organitzen semifinals

a diferents ciutats a nivell nacional i internacional.

CONCURS "MILLOR SOMMELIER f@ AAAA"
%,

En cadascuna s’imparteix una masterclass amb tast i un
examen escrit per qualificar els coneixements de cada
assistent.

Es trien dos guanyadors que participaran a la Gran Final
del concurs el 2019.

ALACANT
MALLORCA
LAS PALMAS
SAN SEBASTIA
VALLADOLID
BRUSSEL.-LES _—
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CAVA MIXOLOGY COMPETITION

Concurs de mixologia dirigit al col-lectiu de bartenders,
tant professionals com a estudiants.

L’objectiu d’aquest nou projecte és presentar el
cava com un perfecte mixer, incentivant el seu s per
aconseguir un acostament a nous i joves consumidors.

S’han realitzat semifinals a:
BARCELONA

MADRID

MALAGA

SANT SEBASTIA
LONDRES

NOVA YORK

La gran final tindra lloc el 2018 a Barcelona.

€ YouTube

Video al canal DO_Cava

MIXOLOGY MASTERCLASS

Hem impartit formacié basica sobre cava amb tast de
producte geneéric per a estudiants de cocteleria. Lobjectiu
és que coneguin el cava i el facin servir com a “mixer”.

Aquestes formacions s’han portat a terme a diferents
escoles de cocteleria a Barcelona, Madrid i San Sebastia.
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CAVA SOUND | CAVA NIGHT

Projectes dirigits a nous i joves consumidors de diferents
ciutats. L’objectiu és mostrar-los altres moments de
consum de cava i educar-los sobre diferents aspectes
com el metode d’elaboracio, tipus de cava, categories i
d’altres curiositats del seu interés.

Cava Night és una festa de benvinguda a I'estiu a
terrasses mitiques de grans ciutats on el coctels amb cava
tenen un gran protagonisme. Es convida a influencers,
revistes de lifestyle i moda i també consumidors finals
mitjancant xarxes socials.

Cava Sound té un format d’afterwork i es celebra I'tltim
dijous de mes, durant dues hores aproximadament. Es
totalment gratuit pero 'accés és mitjancant les xarxes
socials de la DO Cava.

Les empreses participen aportant el seu cava més adient
per a aquest public. A més s’ofereixen apats senzills, per
a reforcar el missatge de nous maridatges més actuals.

Els actes s’amenitzen amb interpretacions musicals
de diferents grups locals. El lloc, secret fins 24 hores
abans, es comunica de manera individual. Normalment
es tracta de terrasses o locals singulars d’empreses de
I’ambit digital, galeries d’art, etc.

Finalment, es fa una intensa tasca de difusio a les xarxes
socials de la DO Cava abans, durant i després de cada
esdeveniment.

& YouTube

Video al canal DO_Cava

Rt 850k+
SCICH USUARIS

*Periode setembre-desembre 2017
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FIRES | FESTIVALS

PROWEIN:

Com cada any, el Consell Regulador del Cava organitza diverses
masterclass dins la zona de tastos de 'ICEX. En aquesta ocasio es
va dur a terme un tast de Cava Premium impartit per la sommelier
Yvonne Hestermann, experta en escumosos.

FORUM VINI:

L’editorial Meininger organitza la fira “Forum Vini” a Munich
adrecada a consumidors finals i professionals. En aquesta edicio,
es van impartir tres tastos de Cava de Paratge Qualificat per a
prescriptors.

THREE WINE MEN:

Tres dels prescriptors de vins més importants de Regne Unit,
organitzen anualment una fira de vins anomenada “Three
Wine Men” adrecada a consumidors finals. En aquesta ocasio,
vam col-laborar amb una zona Cava Lounge on es van impartir
diversos tastos de Cava Premium.

GREAT MATCH:

L’oficina de I'ICEX de Nova York organitza anualment una
fira de vins a NY i a altres ciutats. La DO Cava va participar-hi
amb una masterclass amb tast de producte premium i una Cava
Bubble bar, totamb la col-laboraci6 de la prestigiosa periodista
i sommelier Marnie Old.

VIJAZZ:

Dins el Festival Vijazz de Vilafranca del Penedeés, la DO Cava
organitza des de fa tres anys I’Espai Cava on, durant tres dies, té
lloc el cicle “Elles i el jazz”. Veus femenines amb degustacié de
cava rosat harmonitzat amb fruits vermells en una acci6 solidaria
que destina part de I'import de I’entrada a col-laborar amb una
entitat que ajuda a dones malaltes de cancer.
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ARTICLES ESPECIALS

DECANTER:

En col-laboracié6 amb la revista internacional
Decanter, una de les més prestigioses del sector
del vi, hem elaborat un "CAVA GUIDE” amb
diferents articles entorn al Cava Premium.

En un total de 12 pagines trobem articles
sobre viticultura, enologia, criances, Cava de
Paratge Qualificati un tast de producte premium
escrits per prescriptors tan importants com els
periodistes Andrew Jefford i Fiona Beckett o els
Masters of Wine Pedro Ballesteros MW, Lenka
Sedlakova MW o Rebecca Gibb MW.

Aquest especial es pot descarregar al web del
Consell Regulador del Cava i també a I'espai
Cava dins el web Decanter.com.

MEININGER:

En col-laboraci6 amb la prestigiosa editorial
alemana Meininger Verlag hem preparat un
article especial sobre Cava Premium 1 Cava de
Paratge Qualificat a la revista “Der Sommelier”.

VINOS VINOS:

També s’ha elaborat conjuntament un article a
la revista alemana Vinos Vinos.

ALTRES:

o

Dier wpannche Schmrweryg gand
Eesindneck] mit Rede und Tenae

g [
s
b

Frnrvas Ve Peceo Bosn, Feuoyei
o vey Cawa O FysoLapom
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MARIDATGES

Amb I’objectiu de promocionar la versatilitat del Cava i
la seva perfecta harmonia amb la gastronomia, hem dut
a terme diferents propostes amb entitats com el Basque
Culinary Center o I’empresa Atrapalo.com per a acostar-
nos a diferents publics, potencials consumidors de cava.

“Cocina de las estrellas” i “Cursos para entusiastas”
han estat dos cicles de cursos de cuina-maridatge amb
receptes de cuiners amb estrelles Michelin impartits al
Basque Culinary Center. Shan promocionat tant els
caves premium com els caves rosats.

Atrapalo Chef & Soul: ha estat un cicle tres sopars en
llocs emblematics de Barcelona on un sommelier ha
estat I’encarregat de fer arribar als assistents diferents
missatges didactics sobre el cava. Menis amb estrella
Michelin harmonitzats amb Cava Premium.
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CAVA TALKS Cﬁlxﬁfré Tatke

Primera edici6 d’aquest projecte pioner en el sector que
pretén acostar als diferents responsables de comunicacio,
marqueting o exportacié de les diferents empreses del
sector per treballar en diversos conceptes d’interes sobre
el cava.

Basat en diferents dinamiques de grup s’intenta posar en
valor conceptes que posteriorment serveixin com a eina
comunicativa per a tot el sector. Per a aixo es compta amb
la col-laboraci6 de diferents especialistes en el camp de la
docéncia, comunicaci6 i dinamiques de grup.

En aquest entorn, es presenta, a més, el pla de promocio
nacional i internacional de la DO Cava per a I’any vigent.

I EDICIO/, HOTEL MASTINELL
IT EDICIO, CONSELL REGULADOR CAVA

€ YouTube

Video al canal DO_Cava
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XARXES SOCIALS

+253K __ +185K

INTERACCIONS IMPRESSIONS

@crcava

)

1.877 __ 28.947 __ +700K

POSTS VISITES IMPRESSIONS

@DO_Cava
85* __ | +850K
POSTS IMPRESSIONS

@Cavasound * Periode setembre-desembre 2017







TTTTTTTTTTTTY
TTTTTTTTETTTY
TTTTTTTTTTTY
T TTTTTTT




