














9. COMERCIALIZACION POR CATEGORIAS

9.4 Cava Rosado

S/2015

S/2015

Cava Reserva

Cava Gran Reserva S/2015

I CAVA TRADICIONAL
0,3%
4,2%

[ CAVA RESERVA

B CAVA GRAN RESERVA




9. COMERCIALIZACION POR CATEGORIAS

9.5 Cava Ecologico

o

Cava Tradicional =&

2.756.043 BoTELLAS

i
#/CAVA',

Cava Reserva .
1.055.766 BoTELLAS

Cava Gran Reserva Q

210.044 BoTELLAS

68,5% CAVA TRADICIONAL

CAVA RESERVA

5,3%

I CAVA GRAN RESERVA




10. EL CAVA PREMIUM EN EL MUNDO

10.1 Expediciones totales

29.479.020
BOTELLAS

Total
CAVA GRAN RESERVA
2016

4,.237.174

BOTELLAS

14,4%

GRAN RESERVA




10. EL CAVA PREMIUM EN EL MUNDO

10.2 Cava Premium por mercados

Mercado Interior ‘ ‘ ‘ ‘ Variacion
2016 S/2015
18.474.542
- o
BOTELLAS 4'90 %
Mercado Exterior ‘ ‘ ‘ ‘ Variacion
2016 S/2015

11.004.478 .

MERCADO EXTERIOR

37.4%
62,6%

MERCADO INTERIOR




10. EL CAVA PREMIUM EN EL MUNDO

10.3 Ranking Cava Premium
20 primeros paises

CAVA PREMIUM 2016 % S/ 2015

Espana 18.474.542 4,90 %

EEUU 1.287.272 4,97

Canada 748.921 4,57

Reino Unido 591.287 -18,26

Paises Bajos 400.371 11,71

Dinamarca 321.661 40,55

Suiza 145.881 8,66

Meéxico 65.830 34,43

Polonia 60.079 22,69

Resto paises 964.625 14,82

TOTALES 11.004.478 11,61 %



1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

PRESENTACION INTERNACIONAL
"CAVA DE PARAJE CALIFICADO"

Evento de presentacion de la nueva categoria “Cava de
Paraje Calificado” en el Palau de la Musica Catalana
(Barcelona).

Asistencia de prensa internacional de Alemania, Inglaterra,
Bélgica y Holanda.

Presencia de empresas, viticultores y entidades del sector.
Presentacion de la campana de comunicacién: Imagen
corporativa, video y catadlogo promocional.

Mesa redonda con especialistas internacionales:
Pedro Ballesteros MW, Lenka Sedlackova MW, Yvonne
Heistermann y Guillermo Cruz.

Rueda de prensa para medios generalistas y especializados.
Programa de actividades para los asistentes internacionales
(visita empresas, catas)

Camparia de publicidad sobre “Cava de Paraje Calificado” en las
principales revistas del sector:

Nueva Categoria del Cava

Cava de Paraje Calificado

EL GUSTO POR LA SINGULARIDAD

{CAvA




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

DECANTER PROMOTION

Cava de Paraje Calificado

A new exciting age for premium Cava

i Char
Champagne. The wealthiest
sicual
. o .

REPORTAJES CAVA

Publicacién de extensos reportajes sobre la DO Cava
presentandolanuevacategoria Cavade Paraje Calificado
en las principales revistas especializadas a nivel nacional
e internacional. Escritas por prescriptores de prestigio.

DECANTER (Reino Unido)
MEININGER (Alemania)
WEINREISEN (Alemania)
HORECA MAGAZINE (Bélgica)
L’ECCO (Bélgica)
MUNSKANKEN (Holanda)
VINUM (Holanda)

PLANETA VINO

MI VINO-VINUM




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

DECANTER CAVA ENCOUNTER

Evento de promocion del Cava Premium en Reino Unido
organizado en colaboracién con la prestigiosa revista
Decanter.

Masterclass sobre Cava Premium impartida por
Pedro Ballesteros MW.

Showroom de empresas y tasting de armonias
Catdlogo de presentacion de la DOP Cava.

Publicacién en Decanter.com de articulos relacionados
con el evento.

Campana a través de las redes sociales de Decanter.

Asistentes: Jornada de manana para profesionales y
por la tarde, suscriptores de la revista Decanter.

Participacién de 20 empresas.

Decanter

Decanter
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1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

DRINK BUSINESS CAVA ROAD SHOW

Eventos de promocién del Cava Premium en diferentes
ciudades de Reino Unido (Manchester, Exeter y Edimburgo)
organizado en colaboracion con la prestigiosa revista

Drink Business.

Cada evento consta de una masterclass con cata de Cava
Premium impartida por un prescriptor de prestigio.
Los asistentes, suscriptores de la revista Drink Business

han sido prescriptores, sumilleres, MW, y educadores.

Participacion de 30 empresas.

drinks business

PREMI UM LN
The Cava Mlasn rehiss B,



1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

CAVA EXPERIENCE

Eventos de promocién de Cava Premium para prensa especializada
y prescriptores del sector de la gastronomia y el vino en principales
ciudades europeas. El objetivo es presentar los productos premium y
mostrar su perfecta armonia con la gastronomia local.

Presentacion del menu por parte del chef residente. Un sumiller de EXPERIENCE
prestigio en el pais se encarga de presentar la armonia con los Cavas
Premium.

Realizaciéon de un catialogo exclusivo y personalizado para cada evento.

Seguimiento de los articulos publicados.

Envio de materials del evento e informacion de asistentes a las empresas
participantes.




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

CAVA MASTERCLASS

Formacioén especializada sobre el Cava en centros docentes
universitarios y de formacién profesional, asociaciones de
sumilleres y a prescriptores del sector del vino.

Impartidas por profesionales de prestigio en cada pais y
por los servicios técnicos de la DOP Cava.

DUSSELDORF - PROWEIN
KOBLENZ

GANTE

BERLIN

COLONIA
VARSOVIA

UTRECH

BRUSELAS (KBC)
FORUM VINI
ROTTERDAM
LONDON WINE FAIR
LONDRES- FIZZ
RUST (Austria)




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

FORMACION

Formacién avanzada sobre Cava en centros docentes EVENTO VINOSELECCION
universitarios y de formacion profesional a nivel nacional. ESC. INTERNACIONAL VALLADOLID
Impartidas por los Servicios Técnicos de la DOP Cava asi UNIVERSITAT ROVIRA I VIRGILI

como otras entidades. CAMARA DE COMERCIO DE MADRID
ESHOB (2) UNIVERSIDAD DE BURGOS

CETT (2) CAMARA DE COMERCIO DE BURGOS
BASQUE CULINARY CENTER (3) EL CORTE INGLES - Personal de bodega
AULA DEL VINO - UNIV. SAN PABLO CEU CURSO DE FORMADORES IC

SALON CAVA PREMIUM

Accion de promocion de Cava Premium para prensa especializada, restaurantes,
tiendas especializadas y otros prescriptores del sector de la gastronomia y el vino.
Mesa redonda sobre “Las armonias del Cava” con la participacién de profesionales
del sector a nivel local.

Cocktail de armonias.

Showroom de Cava Premium con la participaciéon de empresas elaboradoras.

Lugar: Malaga.
Participacion de 26 empresas.




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016
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CONCURSO "MEJOR SUMILLER
INTERNACIONAL EN CAVA"

Segunda edicién del concurso “Mejor Sumiller en Cava”
esta vez en su version internacional.

Semifinales en 11 ciudades que concentran las diferentes
areas de Espana:

CATALUNA Y ANDORRA

BALEARES

CENTRO 1 (MADRID Y CASTILLA-LA MANCHA)
CENTRO 2 (CASTILLA Y LEON)

NORTE 1 (PAIS VASCO Y CANTABRIA)

NORTE 2 (ASTURIAS Y GALICIA)

VALLE DEL EBRO (ARAGON Y NAVARRA)
CANARIAS

ANDALUCIA 1 (SUR-ESTE)

ANDALUCIA 2 (SUR-OESTE)

Semifinales Internacionales en BELGICA y MEXICO.




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

FAM TRIPS CATAS
INTERNACIONALES TOM STEVENSON
Visitas a la zona principal de la DOP Cava organizadas para GUIA PENIN

prensa especializada y Masters of Wine de todo el mundo.

Masterclass impartida por nuestros servicios técnicos.

Visitas a diferentes empresas elaboradoras. + 1 8 0

MUESTRAS

CANADA - Daenna Van Mulligan

HOLANDA - Frank Smulders MW

REINO UNIDO - Andrew Jefford - Richard Hemming MW
SUECIA - Eric Stein

BELGICA - Pedro Ballesteros

POLONIA -Grupo de periodistas

50 GREAT CAVAS - Grupo de periodistas =
EEUU - Grupo Endlogos Washington

NACIONALES
Basque Culinary Center — Alumnos Mdster de Sumilleria
Periodistas Revistas Especializadas

MUESTRAS




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

CAVA MIXOLOGY

FORMACION

Formacion especializada en la preparacion de
cocteles con Cava, para mostrar su versatilidad
COomo mixer.

Elaboracion de los tres cocteles de la DOP Cava:
Pink&Mint Cava, Cavatropic y Cava Loves Tea.

Objetivo: Promocién del Cava entre los jovenes
consumidores y entre los profesionales del mundo

de la cocteleria y bartenders.

MIXOLO

BARCELONA - CETT
SAN SEBASTIAN - BCC

CONCURSO - CLASS CAVA CUP

Concurso internacional de bartenders en Reino Unido.

El objetivo es presentarles el Cava como mixer e incentivar su uso para acercanos a los jévenes consumidores.
Evento organizado en colaboracién con la revista especializada Class Cup Magazine.

LONDRES - RED BAR

CLASS.
CAVA



1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

+400

PERSONAS

RUEDA DE PRENSA ECONOMICA

Presentacion anual de los datos estadisticos del sector del Cava
a la prensa nacional.

PROGRAMA ESPECIAL RNE

Nueva edicion del programa especial “El Cava y la Navidad”
de RNE. Retransmision en directo desde Caixaforum Madrid
ante mas de 400 personas.

Entrevistas y secciones entorno al Cava.

CONCURSO MICRORRELATOS
#RELATOCAVA

Concurso en redes sociales para promover el conocimiento y
el uso de la palabra Cava entre los usuarios Facebook y Twitter.
El Objetivo es ampliar el conocimiento y la visibilidad de la DO
Cava asi como la interaccion en nuestros perfiles sociales.

MICRORRELATOS
ﬂ )

Tweet Ganador
#relatocava



1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

LIBRO VERDE DE LA VINA DEL CAVA

Libro escritoy editado por la DOP Cava. Homenaje a la tierra, A
donde se muestra el esfuerzo del viticultor y la importancia 4 7 ““’H
A g
i

de las buenas practicas en viticultura.

e

la
"'fﬂ“ 'If-' ﬂ."l'\

Ejemplares en cataldn, castellano e inglés.

Version descargable en pdf en www.docava.es

EL LBRD VERDE
de la vifia del cava

\

NUEVA PAGINA WEB

Actualizacion de contenidos y nuevas secciones.
Mas dinamica, intuitiva y con formato responsive.

CAVA M

www.docava.es




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

REDES SOCIALES

N

Z - RE%CH

351 +150k

POSTS PERFILES

m _REAyCH

4521 +280k
POSTS PERFILES
PATROCINIOS
FESTIVAL MOST CAVATAST
DECANTA CONGRESO HOST - BCC
FIVIN PREMIS VINARI

SETMANA DEL CAVA FUND. DIETA MEDITERRANEA




1. PRINCIPALES PROYECTOS
DE PROMOCION DEL CAVA 2016

OTROS EVENTOS

FUN FEST

Catas formativas sobre Cava para consumidores finales. Maridaje
de Cava Reserva con foies y Cava Rosado con fresas.

Organizado por Atrdpalo.com en el Poble Espanyol de Barcelona.
Participacion de 12 empresas.

VIJAZZ

Espacio Cava en el Claustre de Sant Francesc de Vilafranca durante
el Vijazz. Dos conciertos interpretados exclusivamente por mujeres.
Maridaje de cava rosado y fresas.

Entradas solidarias en pro de la lucha contra el cancer de mama.
Participacion de 35 empresas.

APM - EM DIC MANEL

Patrocinio con product placement en la serie transmedia digital
#Emdicmanel de TV3. Capitulo escrito para la DO Cava sobre cava
y gastronomia con el chef Nandu Jubany y bloggers e influencers del
mundo de la gastronomia como actores.

Gran impacto en las plataformas digitales y redes sociales.

Accién #pelisambcava en twitter.

ALIMENTARIA

Colaboracion en el evento de celebracion del 40 aniversario de
Alimentaria. Pastel de celebracion elaborado por Oriol Balaguer y
descorche de 40 botellas de Cava.
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